
БІБЛІОТЕКИ У 
СОЦІАЛЬНИХ 

МЕРЕЖАХ  
 

ОЛЕГ СОЦКОВ  
 



СИТУАЦІЯ 
• ІННОВАТОРИ КУЛЬТУРИ 
• ПУБЛІЧНА КОМУНІКАЦІЯ 
• ВПЛИВ НА ФОРМУВАННЯ 

ДУМКИ 
• БРЕНДУВАННЯ 
• ФОРМАТИ КОНТЕНТУ  

 
 



ТИПИ СОЦІАЛЬНИХ МЕДІА 

• СОЦІАЛЬНІ МЕРЕЖІ 
• СОЦІАЛЬНІ НОВИНИ 
• КОЛАБОРАТИВНІ БЛОГИ ТА 

МІКРОБЛОГИ 
• КОНТЕНТНІ СПІЛЬНОТИ 
• ВІРТУАЛЬНІ СВІТИ 



fredcavazza.net 
Panorama des médias sociaux  





Facebook виграв  



АУДИТОРІЯ.  
КОНТЕНТ 



ЕФЕКТИВНА СТОРІНКА — 11 КРОКІВ  



БРЕНД НА АККАУНТІ 



ПІДТРИМУЄМО 
АКТИВНУ  ПРИСУТНІСТЬ 



ІНТЕРАКТИВНІСТЬ 



ЗМІНА  
ЯКОСТІ  ПОСТІВ 



СТВОРЕННЯ ПОЛІТИКИ 
ЩОДО СОЦМЕРЕЖ 



РЕЛАКС! — ЦЕ 
СОЦМЕДІА 



ПОЧИНАЄМО З МАЛОГО, 
РОЗГОРТАЙМОСЯ ПІЗНІШЕ 



ПРОМОЦІЯ, СПРИЯННЯ 
АКТИВІЗАЦІЯ 



З ВУСТ В УСТА! 



ІВЕНТ  РУЛИТЬ 



ФЛАЄРИ, ПОСТЕРИ,  
АФІШИ, АНОНСИ 



ЗДАТНІСТЬ  
СОЦМЕРЕЖ 



ЖИТТЄВИЙ ЦИКЛ 
КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГУ 



КЕЙСИ ВІД ФИЛИПА  
РОКА 



ПЕРЕЛІЧУЄМО! 

• НЕСИТУАТИВНІ ПОСТИ 
• ПЛАНУЄМО 
• 75/ 25 
• ТАРГЕТОВАНИЙ КОНТЕНТ 
• СПІЛКУЄМОСЯ 
• ПОСТ ІЗ ПРОДОВЖЕННЯМ 
• ЗАЛУЧАЄМО ІНФЛЮЕНСЕРІВ 
• СТОРІТЕЛЛІНГ 



ПРАВИЛА ПРОСУВАННЯ 



БЕЗЛІЧ ЛІНКІВ ТА 
ПОСТІВ 



ЛАЙКИ 



Deadline 



КОНТЕНТ, ЩО 
ЗАЛУЧАЄ 



ПРАВИЛА ПЕРШОЇ 
ОСОБИ 



КАРТ-БЛАНШ 
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